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Formedlar evangeliet pd sociala
medier med fokus pd& att utrusta
och utmana unga att vara med och
gora Sverige till en battre plats.

O



Kontaktuppgifter
Lovisa Catoni
070-29518 40
lovisa@catoni.se

—

|

you are great

)

introduktion

ZAP 10s verksamhet tillgodoser ett behov hos unga manniskor att pé sociala platt-
formar inspireras, utrustas och gladjas i sin tro. For att vara en motpool fill dagens
ideal och hjalpa ungdomar att i vardagen rikta sitt fokus p& Jesus och starka sitt
egenvdrde.

1. Tank p& att variera innehdllet med bilder och grafiskt.

2. Utrymme och marginaler mellan text, bilder, symboler och logotyp.
3. Hall det enhetligt, folj farger, typsnitt och bilduttryck.

4. Gor det med hela ditt hjarta for Jesus.

| denna manual hittar du allt du kan behoéver for att du ska ha ratt férutsattningar
for att skapa innehdll som &r enhetligt och mélgruppsanpassat. Ar det ndgot du
undrar 6ver eller saknar, hor av dig fill vér AD (Art Director) Lovisa Catoni.
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@ o
V@r vision och vért uppdrag dr att n& ungdomar som dnnu inte hort evangeliet om
Jesus men vi vill dven finnas som en uppmuntran for Sveriges kristna ungdomar

over alla samfund. Unga som véxer upp idag blir dverdsta av intryck frén olika hdll
via nétet och i media, dar vill vi finnas och influera med ett positivt budskap.
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Mmission

Vi vill ge ungdomar en plattform med redskap for att vaxa i sin tro men dven en
plattform déar ungdomar kan f& sann bild av sitt egenvarde. Vi vill vara en plattform
som enar Sveriges kristna ungdomar och som dven ger dom ett hopp och en frimo-
dighet atft dela med sig evangeliet vidare for att fler ungdomar ska fé& uppleva
karleken frén Jesus.
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gemenskap
lila
omhdndertagande
Vi

tillvaxt

mdnniskor

Iereli relationer
gl(l(l](f uppmuntran

humor
energi
sprudlande

explosivt
skratt
fargstarkt

vardeord

Vé@ra primdra vardeord dar trygghet, gemenskap, glddje och inspiration, under
dessa stér dven ord som beskriver - hur vi visuellt kan visa p& vdra vardeord. Ord
som vi kopplar ihop med vdra vardeord for att det ska underlatta for dig att anvan-
da dem och forsté hur vi vill formedla dessa genom var grafiska identitet.

OBS!
Detta innebdr inte att vi alltid méste formedla just dessa ord i text utan detta ska
genomsyra allt det vi gor.

inspiration
utrustande

inbjudande
kreativitet

idéermdnniskor
farger
uppmuntrande

05



gor sahdr gor inte sahdr

ni
ofralst/okristen

vi/du
fralst/kristen
inte kristen
till exempel

troende/inte troende
ZAP 10

t.ex osv. forkorta alltsd inte

ZAP10
zapl0
Zapl10

) Ids

For att underlatta i textskrivandet kommer har ndgra saker att tanka pd ndr vi
skriver text, vilka ord vi anvander och vilka vi inte anvander. Vi vill fortfarande
anvdnda véra vardeord i textskrivandet ocksd. Har kommer lite riktlinjer hur vi gor
och inte gér med ord och uttryck.

OBS!

Detta for att vi inte ska trampa négon pd térna/kéra dver ndgon. Vi vill halla en
odmijuk toni allt vi skriver.

Detta @r inte dina privata kanaler - du reppar alltid ZAP 10, darfér ldgger du inte in
dina personliga varderingar och tankar i inldgg som publiceras i ZAP 10s sociala
kanaler.



riktlinjer

N&gra viktiga saker att tanka pd nar du gor grafiskt innehdll for sociala medier och
webb dr att all tfext som gors i bilden behover skrivas i plattformen du anvander.
Det ar ocksd viktigt att tanka pd mottagaren, hur det kan tolkas inte alltid ténka att
det ska vara snyggt utan att tdnka utifrdn SWOT. Strengths, Weaknesses, Oppor-
tunities och Threats. Alltsd ibland tanka éver hur inldggen uppfattas och dven titta
pd statistik i efterhand. For att se vad som gér bra och vad som gér mindre bra for
att anpassa sitt innehdll till det.
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Lips

INSTAGramM..cccuueeieiiiiiiieeeeccieiieee e ceeeaneee e TIKTOK cevuueeeeeiiiuneeeeeeerennieeeeeeeennnneeeeeenennnnnnns
Stories/Hdndelser Videos
Du kan med férdel skriva text for ett inldgg pé story i Det som gdr bra
valfritt verktyg du anvdnder for ditt kreativa skapande. + N&r man pratar inte bara videoklipp med ljud
Dé&remot boér du tdnka pd att d& lédgga all text i * Kortare videos MAX 15 sekunder
Instagrams skrivverktyg ocksd. Fér att man ska kunna - #foryou #fordig
dversdtta och lyssna pd texten. D& kan du géra den * Vloggar 30 sekunder

skrivna texten sd liten att den inte léngre syns. Eftersom
att texten éndd finns i inléigget du har skapat sé& kan den
nu dven ldsas av mdnniskor med funktionsvaritioner.

Inlagg

Det finns olika format for inladgg

Reel: 1080px X 1920px

Portratt: 1080px X 1350px

Kvadrat: 1080px X 1080px

Forsta mattet som anges ér bredd, det andra ér hojd.
Har ar det darférF viktigt att ténka pd vart du placerar
det viktigaste innehdllet eftersom att det i ditt fléde (nér
man besoker @zapl10) endast visas kvadratiska bilder.

Las mer pd sida 20-21.

FAceBoOoK ......cevvuiiiiiiiiiiiiiiiieiiieeieeeenneennenes

Har hanger inte var primara malgrupp darfor behover
innehdllet har anpassas till mer informativt och for att
berdtta om vért arbete och varfér man borde vara med
och bidra med bén och finannsierande gdévor.






logotyp

ZAP 10 anvdnder sig av fre logotyper som anvdnds pd olika satt som anges i
manualen. Den kan med férdel anvdndas i stort éver en bild ensamt. Mer om
placering ser du pé sid. 10. Logotypen finns i tre olika fargvarianter pd ytterkanten:
vit, svart och "humbly”.

Tanken bakom
ZAP stdr for namnet p& organisationen. 10 ar for att det ar kopplat till "Kanal 10”
samt att playknappen finns dar for att det primdrt ér en playfunktion och videoma-

terial plus att det blir en "pil” som pekar lite uppat.

Marginaler - primérlogotypen
P& alla sidor ska det finnas lika mycket tomt utrymme som symbolen. Detta varierar

beroende pd hur stor logotypen ar.
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Primar

tre olika varianter
och de anvénds pd
liknande s&tt som
anges.

Marginaler: pilens hojd

Sekundar

denna anvdnds dndast
mot féretag.

Marginaler: pilens hojd

en del av Kanal 10

Tertiar
anvdnds endast pd
vara livesandningar

Marginaler: 100% av
loggans hojd &t alla hall

d 4

en del av Kanal 10

\V
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Gor sahar

ZAP

gor sahdr

Skala logotypen skalenligt, se fill att de dr skalenliga

Gor inte sdhar

\

Logotypen placeras i linje med kanter, alltsé vrider vi inte logotypen p& ndgot satt.

De olika logotyperna placeras alltid enskilt, inte tillsammans.

Ndar "logo-market” anvands fristdende dr den aldrig roterad.

Placering
Nederkant hoger - mitten - vénster
Mitten centrerad [storre]
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#524E9C
guiding
C80%
M 75%
Y 0%
K 0%

R 82
G78
B 156

#F3EEF7
kind

farger

Varje fargval dr avvag mot vdrdeordens innebodrd i kombination. Tanken ar att
dessa fyra farger ska éterkomma och anvdndas fillsammans under fria tyglar med
riktlinjer. Fargerna géritrenden "youthfull look”. Dessa kan med trygghet anvandas
tillsammans och enskilt men tank p& kontraster mellan bakgrund och text.

OBS!
lllustrerade objekt anvénder samma fdarg i samma bild ddremot kan andra objekt
skifta. Se sidan 19.

Tdank ocksd pd att fargerna primdrt anvands for att forstdrka och leka med till olika
illustrationer och att primart anvanda svart eller vit text. Fargad text gar jattebra
men d& anvdander vi svart eller vit bakgrund.

bold

C73%
M 63%
Y 60%
K 80%

R 32
G32
B 31

#20201F
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rubrik
noto serif display
bold italic

Rubriker skrivs garna helt i gemener typsnittet
gdrna och kan med trygghet vara tvé rader vi
onskar att alla med lika stor betydelse ar lika
stora. Tex rubriker p& hemsidan 4r lika stora om
de ar lika viktiga. Rubriker skrivs vansterjusterade
eller centraljusterade hdr bestémmer brodtex-
ten.

Webb guidelines
weight: 600
Min size: 36pt

Lypsnill

Varje typsnitt dr avvégda mot varandra i kombination och mot
fargerna samt bildmanéret. Alla typsnitt ar gratis att ladda ner pd
fonts.google.com undvik sm& marginaler underrubriker och brodtex-
fer samt smd& marginaler till kanter. Daremot kan man i vissa fall
"spranga” igenom en bild men d& med rége s& man ser tydligt att det
ar meningen.

brodtext
outfit
extra light

Brodtexter skrivs gérna marginaljusterade &t
vdnster eller endast vansterjusterad i enstaka fall
centraljustead dd ér kravet aft det inte ar mer an
tvd rader med text eller att det ér ett citat.

Webb guidelines
weight: 400
min size: 16 pt

underrubriker
outfit
medium

Underrubriker skrivs gdrna vénsterjusterade i
enstaka fall centraljustead mot huvudrubriken,
men det gdller framst framsidor pd presentatio-
ner annars vansterjusterad under huvudrubrik.

Webb guidelines
weight: 400
min size: 21 pt
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grafiska element

Grafiska element anvands for att fortydligaa "youthfull look”. Dessa kan med
trygghet anvdndas tillsammans. Samma objekt kan anvénda olika farger men
undvik att anvanda alla farger och fler &n tre olika symbolder i samma bild.

OBS!

| vissa fall kan regeln om samma farg brytas men detta sker séllan och dé ska det
finnas flera olika objekt alltsé inte bara linjer eller bara bégar eller stjdrnor. Se
exempel pé sidan: 16
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Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elif,
sed diam nonummy nibh
evismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat
volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam.

NEW LOOK
SAME VISION

exempel

Ovan kan du se exempel hur illustrationer/ikoner kan anvéndas. Men véga testa och
ar du osdker sé skicka ivag en fréga fill Lovisa sé& kan ni bolla med varandra.
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bakgrunds farg: "kind”
monster opacitet: 25%

monster & bakgrunder

Vijobbar med tvd olika ménster, det forsta anvands gdrna pd sattet
som anges under bilden. Detta for att skapa lite mer liv p& en vitbak-
grund eller p& webben. Det andra ménstret kan med férdel anvéandas
som det ar men ocks& med en filldggsruta i antingen fargen "bold”
eller "kind” som linjeras mot rutorna. Rutmoénstret kan dven anvdndas
med endast ytterkonturer.

OBS!

Var noga med marginalerna pd& rutménstret om du lédgger en ruta
ovanpd men ocksé tank pd fargvalen till och héllillustrationerna till ett
minimum pd b&da maénstrena.

17




Alla bilder ska féormedla minst tvé av vdra vardeord; trygget, gemenskap, glddje
och inspirerande. Vi gillar bilder med mdnniskor, kort skérpedjup och férgrund.
Dessa gillar vi svart/vita, ibland gillar vi bilder i farg d& &r det dock lite mérkare
bilder frén studion, men endast ibland s& f&r studioljus med férdel vara med i
bakgrunden. Bilder kan med férdel publiceras med och utan text samt att bilder kan
kombineras i bildsvep dar bild ligger pd en annan bild. Se dé fill att den évre bilden
inte skymmer nd&got i fokus samt att det inte ser for rorigt ut. Vi vill formedla akthet
genom vdra bilder darfér bor bilder som ska se ut som "in-the-moment-bilder
ocksd tas "in-the-moment” vi vill undvika det stela som kommer synas och upplevas
om bilderna blir for uppstyrda. De olika grafiska elementen kan med férdel anvan-
das pd bilderna.
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sociala medier

Vi dlskar farg och eft mixat flode. Vaga gd lite crazy (inom de riktlinjer som anges i
denna manualen). Daremot ar det viktigt att ténka pé hur bilderna hamnar i flodet
s& man inte far "floder” av liknande inldgg som farg eller innehdaill.

OBS!

Har ar det bara viktigt att ténka pd atft all text som skrivs i bilden ocksd skrivs i
caption s& att de som inte kan ldsa kan f& det uppldst och dversatt med mera. Det
ar ocksd superviktigt att ténka pd att reels ocks@ kommer synas i flddet och darfér
tdnka pé& att de behéver en omslagsbild som passar in b&de i "vanliga-flodet” och
reels-flodet. Tank ocksd pd att det som visas i manualen endast ar ett exempel fér
att se variation pé farg och form.
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sociala medier

alt (inka pa

Byta omslag paReels.......ccccceeeeeeinveereennnnnen.

Hur du gor

Valj din reel och gé till sidan ddr du ska publicera och lédgga in text.
Klicka p& "Redigera omslag”

Klicka pd& "Lagg till frdn kamerarullen”

Valj bild frédn kamerarullen som du har producerat

Klicka pd& "Klart” i hogra hornet

Skriv din text och publicera din reel.

G

Anpassa inldgg for feed..........ccccceeeeereennnnnee.

Hur du gér

1. Placera en 1080x1080px ruta 6ver dina inldgg som du sedan tar bort for
att du ska se att du inte f&r ndgra fula kanter eftersom att bilderna huggs
i flodet. Samma galler inldgg som ar 1080x1350px.

2. Ddremot syns dina reels i sin helhet 1080x1920px i flodet bland dina reels-
s& dar behvoer du ocksd ténka pd att det ska funka ddar ocksd.

Trendig musik......ccoeeeeeeriiniienieiiiniinneencennnnen.

Hur du gér

1. Du fér inte anvdnda vilken musik som helst, det kan vara bra att titta p&
frendiga |&tar for att f& storre spridning.

2. Tank pd texten eller |Gttitel s& den passar in i vara vardeord.

3. Ibland finns det en styrka i att inte ha I&tar med text oavsett om det ar
lovs&nger eller inte.



vision

webbsida

Webben ska vara tydlig och édven har ska vi jobba med "youthfull-look”. Vi dlskar
farg men gillar svart/vita bilder. D& vi kan jobba med glddjebilder men andd halla
oss enheftliga.

OBS!
lllustrerade objet ar helt okej att slanga in.
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presentatl ion

[}'{mmith;(—;

presentationsmall

Eftersom att presentationer primart kommer vara mot féretag och p& event. S&
forsoker vi hdlla oss till s& f& detaljer och illustrationer som majligt for att f& fram
den infomation vi vill. Daremot i de fall som vi ska presentera mot var malgrupp
finns det stora mojligheter att anvénda farger och illustrationer.

OBS!
lllustrerade objekt ar helt okej att slanga in dven pd presentationer mot foretag
men hall det da ftill ett minimum s& fokuset dr p& informationen.

23






Namn
Namnsson
n 10.se

visitkort

Alla visitkort printas med svart framsida. P& baksidan skrivs for och efternamn
samt kontaktuppgifter till personen. Har finns dven logotypen fill vanster finns en
tunn ruta dar man ska ha majlighet att skriva ner saker man pratar om vid motet.
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Kkuvert och brevpapper

Avskalat bade kuvert och brevpapper, for att innehdllet ar det viktiga och kuvert
behover kunna sorteras korrekt, darfér I&ter vi bara det viktigaste vara med pé
dessa och inte for mycket detaljer och illustrationer, det kan anvandas for att lyfta
innehdllet i brevet istdllet. Logotypen kommer dven printas pd framsidan av kuver-
tet i nedre vanstra hornet.
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roll-up

Under fillfallen dér vi montrar, ska det finnas olika typer av material som visar vilka
som stdr ddr, bland annat en vepa eller en roll-up. Beroende pd hur stor monter vi
har tillgédng till och vilka férutsattningar som finns p& monterplatsen.

OBS!
Ovan visas bara ett forslag pd kansla, nar det ar aktuellt kommer det att skapas en
roll-up efter behov och syfte.
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'_m_,i_l; o me!
——

Namn
Nammnsson

(=47

badge

Alla badgar printas med fram och baksida antingen bestdalls i plast eller skrivs ut pd
fjockare papper och lamineras eller 1aggs i plastfickor. Darfér finns det inga matt
pé& denna, d& det kan variera.

P& baksidan finns det en QR-kod detta visas i den grafiska manualen genom en
gron kvadrat.
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Faktura

Jakturamall

Vid tillfallen dar faktura skickas ar detta ett forslag, men detta justeras efter vilket
fakturaprogram de anvéander.
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korrkort

Vid tillfallen dér vi montrar kan det vara bra att ha framme lite korrkort for att
kunna skriva anteckningar bdde for oss och de vi méter. For att kunna ta vidare
eventuell kontakt.

Riktlinjer
Storlek: A6
Tjocklek: 160g
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7ap.

tima | date

fora

fora
better better

‘ social media social media

| climate

climate  §7=5

posiers

Har visas bara ett exempel pé hur man skulle kunna annonsera om att ZAP 10 skulle
starta en poddcast. Detta dr endast exempel och podd d@r inget som ligger i pipeli-
nen just nu.
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Lovisa Catoni | 070-295 18 40 | lovisa@catoni.se
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